PLAN DE ESTUDIOS

AREA DE FORMACION BASICA COMUN OBLIGATORIA

Unidades de

Horas

Horas

Horas

> Tipo ; P Créditos Requisitos
Aprendizaje b Teoria | Practica | Totales q
ADMINISTRACION | cT 40 40 80 8
ADMINISTRACION I cT 40 40 80 8 ADMINISTRACION |
EXPRESION ORAL Y ESCRITA CT 40 20 60 6
CONCEPTOS JURIDICOS
FUNDAMENTALES cT 40 40 80 8
METODOLOGIA Y PRACTICA
DE LA INVESTIGACION cT 40 40 80 8
UNIVERSIDAD Y SIGLO XXI cT 40 40 80 8
CONTABILIDAD GENERAL cT 40 40 80 8
ECONOMIA | CT 40 40 80 8
ECONOMIA 11 CT 40 40 80 8 ECONOMIA |
ESTADISTICA | CT 40 40 80 8
ESTADISTICA II cT 40 40 80 8 ESTADISTICA |
MATEMATICAS | CT 40 40 80 8
MATEMATICAS I CT 40 40 80 8 MATEMATICAS |
ETICA PROFESIONAL S 40 20 60 6
TECNOLOGIAS DE LA
INFORMACION cT 40 40 80 8
TOTALES 116
AREA DE FORMACION BASICA PARTICULAR OBLIGATORIA
Unidades de . Horas Horas Horas L _
o Tipo P L Créditos Requisitos
Aprendizaje Teoria | Practica | Totales
CONCEPTOS
DERECHO MERCANTIL CT 40 40 80 8 JURIDICOS
FUNDAMENTALES
CONTABILIDAD
CONTABILIDAD DE COSTOS CT 40 40 80 8 GENERAL
ADMINISTRACION
FINANCIERA cT 40 40 80 8
INVESTIGACION DE ]
OPERACIONES | CcT 40 40 80 8 ESTADISTICA I
INVESTIGACION DE INVESTIGACION DE
OPERACIONES i cT 40 40 80 8 OPERACIONES |
CONCEPTOS FISCALES
FUNDAMENTALES cT 40 40 80 8
COMPORTAMIENTO DEL
CONSUMIDOR cT 40 40 80 8
INVESTIGACION DE
MERCADOS CUALITATIVA cT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
INVESTIGACION DE
MERCADOS CUANTITATIVA cT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA CT 40 40 80 8
PROMOCION Y PUBLICIDAD CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
VENTAS CT 40 40 80 8
SEMINARIO DE TITULACION METODOLOGIA Y
S 40 20 60 6 PRACTICA DE LA
EN MERCADOTECNIA INVESTIGACION
TOTALES 102




AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE OBLIGATORIA

Unidades de . Horas Horas Horas L .
e Tipo . P Créditos Requisitos
Aprendizaje Teoria | Préctica | Totales
DESARROLLO DE .
EMPRENDEDORES CT 40 40 80 8 ADMINISTRACION |
LIDERAZGO Y HABILIDADES .
DIRECTIVAS CT 40 40 80 8 ADMINISTRACION |
CONCEPTOS
PROPIEDAD INTELECTUAL CT 40 40 80 8 JURIDICOS
FUNDAMENTALES
DESARROLLO DE NUEVOS
PRODUCTOS CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
DISTRIBUCION Y LOGISTICA CT 40 40 80 8
IMAGEN CORPORATIVA CT 40 40 80 8
MERCADOTECNIA DE
SERVICIOS CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA DIGITAL CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA
INTERNACIONAL CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA POLITICA CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
MERCADOTECNIA
RELACIONAL CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
NEGOCIOS
INTERNACIONALES Y CT 40 40 80 8
DIFERENCIAS CULTURALES
PLANEACION ESTRATEGICA
DE LA MERCADOTECNIA CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
PRODUCTO PRECIO CT 40 40 80 8
SIMULADORES DE
MERCADOTECNIA CT 40 40 80 8 MERCADOTECNIA
TALLER DE PROMOCION Y PROMOCION Y
PUBLICIDAD cT 20 60 80 8 PUBLICIDAD
PRACTICAS PROFESIONALES HABER CURSADO EL
DE LA LICENCIATURA EN P 8 70% DE LOS
MERCADOTECNIA CREDITOS
TOTALES 136




AREA DE FORMACION ESPECIALIZANTE SELECTIVA

ORIENTACION PRE-ESPECIALIZANTE A

Unidades de Tino Horas Horas Horas Créditos Requisitos
Aprendizaje P Teoria | Practica | Totales 9
PRE-ESPECIALIZANTE
SELECTIVA A-| cT 40 40 80 8
PRE-ESPECILIZANTE
SELECTIVA A-ll cT 40 40 80 8
PRE-ESPECIALIZANTE
SELECTIVA A-lll cT 40 40 80 8
TOTALES 24
ORIENTACION PRE-ESPECIALIZANTE B
Unidades de Tioo Horas Horas Horas Créditos Requisitos
Aprendizaje P Teoria | Practica | Totales q
PRE-ESPECIALIZANTE
SELECTIVA B-I cT 40 40 80 8
PRE-ESPECILIZANTE
SELECTIVA B-lI cT 40 40 80 8
PRE-ESPECIALIZANTE
SELECTIVA B-lll CT 40 40 80 8
TOTALES 24
AREA DE FORMACION OPTATIVA ABIERTA
ORIENTACION OPTATIVA A
Unidades de Tino Horas Horas Horas Créditos Requisitos
Aprendizaje P Teoria | Préctica | Totales a
OPTATIVA ABIERTA A-| CT 40 40 80 8
OPTATIVA ABIERTA A-ll CT 40 40 80 8
OPTATIVA ABIERTA A-lll CT 40 40 80 8
FORMACION INTEGRAL 4
TOTALES 28
ORIENTACION OPTATIVA B
Unidades de Tioo Horas Horas Horas Créditos Requisitos
Aprendizaje P Teoria | Préctica | Totales q
OPTATIVA ABIERTA B-I CT 40 40 80 8
OPTATIVA ABIERTA B-lI CT 40 40 80 8
OPTATIVA ABIERTA B-llI CT 40 40 80 8
FORMACION INTEGRAL 4
TOTALES 28




PLAN DE ESTUDIOS

Licenciatura en Mercadotecnia
Para cursar con éxito tu carrera deberés contar con las siguientes caracteristicas:

* Mostrar habilidades para &l aprendizaje autogastivo.

* Tener la comviccion del valor y la disposicién para el trabajo en equipo.

* Tenar vocacién creativa, innovadora y emprendedora.

* Marifestar habildad an el manejo dal pensamiento I6gico-matematico y capacidad de anélsis y sintasis.
* Habilidad e interas para comunicarse apropiadamenta en espafiol y en un sagundo idioma.

* Interés para contribuir al desarrallo sustentable.

* Habilidad e interas en el uso da las nuevas Tecnologfas de la Informacién y Comunicacién (TIC).

Al egresar de la licenciatura:

Sarés capaz de disafar, implementar, coordinar y evaluar estrategias de mercadotecnia tanto en empresas como en organismos publicos,
que impulsan el posicionamiento, la participacion da mercado y la competitividad.

Comp licenciado en Mercadotecnia de la Universidad de Guadalajara coadyuverés al desarrallo y transformacion de tu entomo con ética y
un alto compromiso social, dentro del marco de la legalidad, respatando la diversidad cultural y capaz de integrarte en dmbitos de trabajo
multidisciplinarios, colaborar y aplicar tus conocimientos con la finaidad de generar el bien coman.

CAMPO LABORAL
Como egrasado de Licenciatura en Mercadotecnia podrés trabgar en:

* Los sectores publico, privado y social.

* Enlos contaxtos nacional e intemacional.

* En agencias de mercadotecnia, investigacion, publicidad, creatividad, medios, entre ofros.
* Dasarmolio de planas de negocio.

* Emprendimiento de negocios propios y lanzamiento de nuevos productos o senvicios.

* En sanvicios da consultoria.

 Esfrategias de Marketing Digital y administracién de Social Media.

CREDITOS TOTALES A CURSAR POR AREA DE FORMACION

AREAS DE FORMACION CREDITOS %
Basica Comun Obligatoria 116 29%
Basica Particular Obligatoria 102 25%
Especializante Obligatoria 136 33%
Especializante Selectiva 24 6%
Optativa Abierta 28 7%
Numero minimo de créditos para optar por el titulo: 406 100%
AREAS DE ESPECIALIDAD AREAS OPTATIVAS
Adminktreden 0 1a \enta 8l Detale (1A7: Merchandsing y Creacion da Ambientes Comercides (IA754)
Especialiiad en Ventas | Mstodos Cuanitathos y Prondstioce JA749) C Branding y Deearrcllo de Mercas (A755)
Laboratorlo e C3%0s da \entas (1A750) Pecolog y Teoria dal Color aplicada al Mercadeo (ATSE)
Espectalidad en Teora del Disefo_JATS1) Gestionde | -Anélisis 08 la Compatenda A757)
Disefio Granco Tlkr de Disao Gratco (A752) g | Drecdcn de Merketing (A758)
Taller de Diseno g Envase, Empaques y Embelajes (W753) Coneuttoria (1A759)
& | T3k de Mmesigadtn 0a Mercados (A760)
Nota: B sumng debers degr un Area de Espacididad. Para que asta s6a vdlida, tendra Desarrolo y Administadon de Frangucias JA761)
asgnaturas que TE bt Comarcio y Nagodos Bectronicos (1A762)
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